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[2022 유통인쇼] 200% 활용전략

유망고객을직접만나는

가장확실한마케팅&세일즈의기회



유통사업자, 상품기획자

온라인셀러

예비창업자

N잡러(투잡, 부수입)

신규입문통신판매사업자

긱이코노미스트, 프리랜서

Start-up

위탁판매사업자등

•

•

•

•

•

•

•

•

유통사가판매할아이템을

공급하는제조사, 공급사

이커머스솔루션, 서비스, 

소프트웨어, 테크놀로지

설비, 기계, 시스템, 솔루션

등 B2B  공급기업

비즈니스를돕는상품또는

서비스일체

•

•

•

•

유통인쇼는 ‘주선자＇입니다
▼먼저, 아래유통인쇼대상참관객이여러분의고객또는파트너그룹인지확인해주세요



- 고객과 직접적인 소통을 통해 상품의 반응, 다양한 아이디어 수집

- 경쟁사와 업계의 동향, 최신 트렌드 인지

- 새로운 유망고객(잠재고객)확인 및 신시장 가능성 조사

시장조사

상품화
계획

- 상품 계획 수립의 근거자료 확보

- 개선점 도출(수정·보완사항)

- 새로운 상품 및 서비스 테스트

유통인쇼는마케팅에필요한시장조사,

상품화계획, 선전, 판매촉진등

모든제반활동을포괄적으로수행합니다.

선전

- 상품의 실물 소개 및 시연

- 브랜드의 긍정적 이미지 전파

- 경쟁 상품과 차별점 어필

- 직접적인 소통을 통한 관계 강화

- 브랜드 각인을 위한 체험 마케팅 진행

- 홍보 PR 

판매촉진

- 실질적 상품 판매

- 신규 고객 및 판로 확보

- 세일즈 리드(Sales Lead) 창출

- 이벤트, 판촉 행사 진행

- 샘플 배포

유통인쇼에서무엇을할수있을까요?



대상고객을 직접 만나는 가장 강력한 마케팅

정제된대상고객과의직접대면이기에,

현재의고객으로부터세일즈리드(Sales Lead) 창출□

새로운고객확보로세일즈리드(Sales Lead) 창출□

기업과상품의인지도구축□

새로운상품, 서비스소개□

언론홍보 PR□

새로운유망고객(잠재고객) 확인및신시장가능성조사□

새로운사업기회와신규파트너발굴□

기업이미지제고또는새로운이미지로전환□



대상고객을 직접 만나는 가장 강력한 마케팅

이렇게하면성과는더높아집니다.

한마디로뭐? 짧은순간지나치는수많은관람객의‘뭐야?’라는물음에한번에답해야합니다.

1. 부스는광고판입니다. 우리상품(서비스)의 ‘컨셉’을한번에보여줘야해요!

• 부스에서는 시선을 모으고 기억이 오랫동안 지속 될 수 있는 임팩트가 필요합니다
• 컨셉=우리 상품만의 차별적인 가치
• 컨셉은 동기를 자극하고, 이것이 행동으로 이어진다

.   .   .



대상고객을 직접 만나는 가장 강력한 마케팅

이렇게하면성과는더높아집니다.

1부스에는3명이적절. *2부스부터는 (부스수량x 1+2)

2. 현장직원은서포터즈입니다. 상품(서비스)특성에맞는복장과전문지식은필수!

• 부스 내부에서는 휴대폰, 팔짱, 먹는 행위 등은 철저하게 금지
• 참가 목적에 적합한 형태로 운영 되어야
• 유니폼을 입으면 전문적인 느낌을 준다
• 카달로그 등의 상품 소개자료를 무차별적으로 배포하지 않는다. 
• 명함을 충분히 준비한다.

.   .   .

투입된직원은

회사의얼굴이며

반드시교육이

필요하다



대상고객을 직접 만나는 가장 강력한 마케팅

이렇게하면성과는더높아집니다.

고객에게직접적인혜택을제공하는공짜마케팅은브랜드홍보와, 고객유치, 제품판매를

목적으로단기적인집객효과를극대화시킬수있는효과적인방법입니다.

3. 공짜마케팅을활용하세요! = 쿠폰, 할인권, 사은품, 즉석복권, 경품, 무료체험등

• 고객이 꼭 필요로 하는 사은품이 무엇일지 고민하고 품목을 결정하세요
• 고객의 연령, 계층, 브랜드 특성에 맞춰 선정하세요
• 기업의 이미지와 연관시켜 생각하세요



대상고객을 직접 만나는 가장 강력한 마케팅

이렇게하면성과는더높아집니다.

4. 부스구성계획의5단계를반드시확인하세요 l  Check List

1. 주의끌기
: 부스 인테리어와 참신한 디스플레이로 통행하는 고객
의 주의를 끌어 눈과 발을 붙잡아야 한다. 시각적 요소로
흥미를 유도하고 호기심을 자극해야 한다. 호감을 만드
는 컬러, 독특한 표현방식, 압도적 퍼포먼스나 조형물을

활용하는 대담하고 도발적인 전략이 필요하다.

2. 흥미자극
: 진열된 상품과 시연되는 모습, 가격 등에 흥미를 갖게
해야 한다. 경쟁업체 상품과의 차이점, 가치, 우수성을
생생한 시연과 체험마케팅을 통해 전달해야 한다.

3. 욕구구축
: 구매로 연결될 수 있도록 공감을 불러일으켜야 한다. 
경쟁업체 제품과의 차이점, 기존 제품에서 개선된 부분, 
혁신적인 이슈를 통해 발전된 청사진을 제공해야 한다. 
부스의 인테리어, 디스플레이뿐만 아니라 사진이나 이미
지, 영상 자료 등을 활용해 직관적으로 파악할 수 있게
하면 좋다. 최근에는 AR, VR도 활용된다.

4. 단서제공
: 상품에 대한 신뢰감을 높여 줄 수 있는 수상 이력, 보도
자료, 연구결과, 도표, 수치, 전문가의 증언 등 의사결정
의 정확도를 높이고, 선택을 수월하게 돕는 증거를 곳곳
에 드러내거나 상담 과정에서 설명해야 한다.

5. 행동유도
: 결론적으로 세일즈 리드를 창출하든, 명함을 받든, 브
로슈어를 챙겨가게 하든, 상담으로 연결하든 특정 행동
을 유도해야 한다. 전시회 현장에서 상담 또는 구매한 사
람들에게 특권을 부여하는 것도 좋은 방법이다. “천천히
결정하고, 언제든 연락하세요”가 아니라, 어떻게든 기회
를 연결하고 구매를 촉진하기 위해 현장에 방문한 고객
에게만 특권을 부여하는 것이다. '언제까지만 유효하다', 
'물량이 한정되어 있다', '현장 상담 고객으로만 한정한
다', '선착순이다' 등등 이러한 메시지는 고객의 행동을
촉진하는 역할을 한다.



대상고객을 직접 만나는 가장 강력한 마케팅

이렇게하면성과는더높아집니다.

5. 유통인쇼에서제공하는광고패키지를활용하세요!

유통인쇼관람신청자대상
홍보뉴스레터발송

유통인쇼홈페이지내
업체소개홍보구좌제공

[매거진] 메뉴
프로모션소개페이지제공

상품및서비스피칭기회제공
(사전신청필수)

유통인쇼공식SNS 채널
기업및상품정보단독포스팅

전시마케팅실전기법
전자책무료제공

01 02 03

04 05 06



유통인쇼관람신청자대상뉴스레터광고
유통인쇼관람신청자+협회회원사대상 eDM

유통인쇼관람신청자(유통사업자)를 대상으로발송하는홍보메일로
정확한타겟팅을통해집중적이고강력한홍보가가능한상품입니다

• 참가기업 기본 1회 노출 – 원하는 링크로 연결 가능

• 2022년 11월, 약 1만 5천 여 모수 예상

• 행사 후에도 뉴스레터 가능



유통인쇼홈페이지홍보지면제공
[참가사및파트너링크] 메뉴

* 등록가이드

• 1. 로고 이미지(* 권장사이즈 : 292px X 239px)

• 2. 업체명 :

• 3. 주력사업 :

• 4. 간단소개 :

• 5. 홈페이지링크 (* 반드시 http:// 혹은 https:// 를

포함한 전체 URL을 입력해주세요.)

유통인쇼공식홈페이지에노출되는지면으로유통인쇼
관람신청자및방문자에게주목도높은홍보가가능합니다.

• 유통인쇼 홈페이지 월 평균 방문자 5천, 페이지뷰 1만 5천 이상



유통인쇼홈페이지홍보지면제공
[매거진] 메뉴

* 등록가이드

• 1. 썸네일 이미지 (* 권장사이즈 : 547px X 306px)

• 2. 기업의 간단 소개, 유통인쇼 현장에서의 프로모션 계획, 사은품 증정

및 이벤트 내용을 블로그형으로 작성 후 전달

• 3. 홈페이지 링크를 마지막에 넣어서 랜딩을 유도

(* 반드시 http:// 혹은 https:// 를 포함한 전체 URL을 입력해주세요.)

[매거진] 메뉴쪽에도광고구좌가제공됩니다.

• 해당 페이지에는 프로모션 내용, 사은품 및 이벤트 정보 공지용
페이지입니다.



유통인쇼공식 SNS 채널단독포스팅
인스타그램+페이스북+블로그포스팅(소재제공필수)



'전시마케팅기법'부터, '부스디자인전략'까지!

전시회전문기획자이자, 마케터가직접제작한 [실전기법패키지]

"본 매뉴얼은 이런 점이 다릅니다"

1. 실제 전시 주최자가 만들어 어디서도 들을 수 없는 전시마케팅 실전 기법, 꿀팁이 총정리 되어 있습니다.

2. 기업인들이 가장 궁금해하는 부스 인테리어, 상품 디스플레이에 대한 전략 기법이 쉽게 설명되어 있습니다.

3. 전시회 참가 과정을 쉽게 정리하고, 각 과정 별 꼭 필요한 핵심 업무를 안내하여 시간과 노력을 줄여줍니다.

전시마케팅실전기법전자책제공
전시마케팅가이드북(전자책) 무료제공(5만원상당)



상품및서비스피칭
사전신청기업제한

• 상품및서비스안내기회제공

• 원하는기업은반드시사무국으로사전신청바랍니다.

• 유통인쇼사무국 : 02-6013-4281



온·오프라인을넘나들며활약하는유통인들과, 새롭게온라인비즈니스를시작하는

기업및예비셀러(seller)에게기술과트렌드, 통찰력과비전을제시할목적으로

개최되는온라인유통산업전문비즈니스플랫폼인 “유통인쇼”

탁월한전문성을바탕으로진행되는비즈니스교류의장인유통인쇼에서

여러분의브랜드와상품을홍보하세요!

Sponsorship
Guide



Sponsorship Guide
스폰서쉽프로그램안내서및신청방법문의 (유통인쇼사무국 : 02-6013-4281)

No. 구분

P-1 스폰서쉽비용

P-2 업체수제한

P-3 부스위치선택

P-4 전시장입구홍보물 / 샘플배포

P-5 전시장외벽현수막배너

P-6 공식장치물협찬사로고노출

P-7 전시장내부천정배너

P-8 전시관입구아치형배너

P-9 주차장가로등배너

P-10 자사고객전용 VIP 무료출입증제공

P-11 공식인쇄물협찬사로고노출

P-12 공식사인물협찬사로고노출

P-13 각종전문지/미디어광고시협찬사로고노출

P-14 전시장입구포토월협찬사로고노출

P-15 공식홈페이지배너광고

P-16 뉴스레터배너광고

P-17 전시회기간내자유주차(수시입출차가능)

Platinum Gold Silver

20,000,000 10,000,000 5,000,000

1개사 2개사 3개사

공통사항 / 계약즉시원하는위치선택가능 (*부스참가비는별도)

O

O

O

O O

O O

5조 5조

50ea 30ea

O O O

O O O

O O O

O O O

O O O

O O O

2대등록 1대등록 1대등록



P-3  부스위치선택

부스참가할경우원하는위치또는스페셜구역최우선배치

부스 위치 노출량 높은 위치 최우선 배치 적용 대상 전체스폰서

18



19

P-4  전시장입구홍보물 / 샘플배포

샘플 배포 위치 및 일정 협의 후 적용 대상 플래티넘스폰서

홍보물또는샘플배포허가 / 지정구역내(일정협의) 



전시장 외벽 배너 광고 5.8*5m 적용 대상 플래티넘스폰서

외벽
배너 외벽배너

P-5 전시장외벽대형배너지면제공
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P-6  공식장치물협찬사로고노출

현장 등록대 하단 로고 노출 적용 대상 플래티넘스폰서

전시장전체공식장치물에스폰서로고노출
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P-7 전시장내부천정배너지면제공

전시장 내부 천정 배너 5*4m / 1.8*4m / 3*4m 적용 대상 플래티넘 & 골드스폰서

전시장내부천정대형배너(배너제작필수)
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전시관 입구 아치형 배너 0.53*2.68m 적용 대상 플래티넘 & 골드스폰서

P-8 전시관입구아치형배너지면제공
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주차장 가로등 배너 0.6*2.5m 적용 대상 플래티넘 & 골드스폰서각 5매

P-9 주차장가로등배너지면제공
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P-10  자사고객전용 VIP 무료출입증제공

출입증 출입증 하단 회사(브랜드) 노출 적용 대상 플래티넘 50매, 골드 30매

홍길동 홍길동 홍길동

VIP VIP VIP

스폰서전용무료출입증 (예시)
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P-11  공식인쇄물협찬사로고노출

쇼가이드, 초청장 등 전시회 현장 배포용 적용 대상 전체스폰서

S
P
O
N
S
O
R

2022. 11. SETEC

전시회쇼가이드, 공식초청장등공식인쇄물에협찬사로고노출(예시)
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P-12  공식사인물협찬사로고노출

전시회 내부 설치 사인물 현장 설치 적용 대상 전체스폰서

전시장내부에설치되는모든공식사인물에협찬사로고노출
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전시회 광고 진행 시 광고 소재(기획물) 적용 대상 전체스폰서

P-13  각종전문지/미디어광고시협찬사로고노출

하단의이미지는이해를돕기위한예시입니다

SPONSOR



P-14  전시장입구포토월협찬사로고노출

전시회 공식 포토월 현장 로비 배치 적용 대상 전체스폰서

하단의이미지는이해를돕기위한예시입니다

29
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P-15  공식홈페이지배너광고

유통인쇼 공식 홈페이지 메인 배너 (1920*600) 적용 대상 전체스폰서

유통인쇼공식홈페이지메인배너
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P-16 뉴스레터하단배너광고

뉴스레터 하단 배너 적용 대상 전체스폰서

SPONSOR
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P-17  무료주차권제공(수시입출차가능)

무료 주차권 전시 일정 간 사용 가능 적용 대상 스폰서별 제공 수량 상이

세텍전시장전시회기간내수시입출차가능한자유주차권제공



작성자 : 민현식

대표전화

이메일

주소

02 – 6013 – 4281, 4283

utis@onbiz.or.kr

(07328) 서울특별시 영등포구 국제금융로 6길 30, 백상빌딩 5층

“참가기업여러분들의눈부신성공과함께하겠습니다”
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Untact Trade Integration Show


